57 proc. Polakoéw planuje dtuzszy
wypoczynek w wakacje
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Sezon turystyczny rozpoczat sie na dobre, a wraz z nim wyjazdy polskich rodzin na letni
wypoczynek. Po ostatnich latach wysokiej inflacji, ktdra mocno wydrenowata portfele
Polakdéw, powoli wracamy do normalnosci i odwazniej podchodzimy do jako$ci wakacji. Juz
57 proc. z nas planuje w tym roku dtuzszy urlop, a 41 proc. mysli o wczasach za granicg —
to o 8 proc. wiecej niz dwa lata temu — wynika z badania ,,Wydatki i plany wakacyjne
Polakéw 2024" przeprowadzonego dla Rejestru Dtuznikéw BIG InfoMonitor. Pozytywny
trend wsrod urlopowiczéw widac takze na przyktadzie oséb, ktérych nie sta¢ na dtuzsze
wojaze. Jeszcze w 2022 r. byta to 1/3 badanych, podczas gdy aktualnie odsetek ten spadt i
wynosi 24 proc. Za urlop zaptacimy najczesciej z oszczednosci.

Na bardziej zdecydowane plany i wydatki wakacyjne klientéw czeka branza noclegowa, ktéra dopiero zaczeta
odrabiac straty wynikajgce z surowych restrykcji w czasie pandemii COVID-19, silnej presji inflacyjnej czy
niepewnosci geopolitycznej i migracyjnej wywotanej przez wybuch wojny w Ukrainie. Jak podaje GUS, w 2023 r. z
obiektéw noclegowych skorzystato 36,2 min turystéw, a liczba udzielonych noclegéw w tym okresie wyniosta 92,8
min. Co wazne, dopiero w ostatnim roku wyniki branzy zaczety przypominac te osiggane przed pandemig, ktére w
2019r. przetozyty sie na ruch turystyczny w postaci 35,7 min podréznikéw i 93,3 min wynajmowanych noclegéw. W
zadnym z wczesniejszych trudnych sezondéw (w 2020 2021 r.), liczba 0s6b nie przekroczyta 22,2 min, a udzielonych
noclegéw 62,8 min.

Jednoczesnie ostatnie lata mocno naruszyty finanse przedsiebiorstw utrzymujgcych sie z turystyki, ktére w
warunkach ograniczonej dziatalnosci i tak musiaty stang¢ w walce o krajowego klienta. Nieplanowane inwestycje w
remonty czy na rozwdj infrastruktury socjalnej na terenie prowadzonych obiektéw, doprowadzity do pres;ji
kosztowej, ktéra zachwiata kondycjg tych firm, prowadzac przy tym do opdzZnien w sptatach zobowigzan
ptatniczych.

Obecnie fgczne zadtuzenie przedstawicieli sektora noclegowego (PKD: 55) wpisanych do rejestru BIG InfoMonitor
oraz widocznych w bazie informacji kredytowych BIK wyniosto na koniec kwietnia br. prawie 983 min zti byto 0 47,3
mln zt nizsze niz w analogicznym okresie w ub.r. - Choé moZemy mowic¢ o zmniejszeniu catkowitego zadfuzenia
r/r musimy by¢ swiadomi tego, ze z wyjgtkiem 2022 r., w ktorym przeterminowane zadfuzenie spadfo do
poziomu 921 min z}, rok wczesniej wynosito rekordowe 1,04 mld zf, a 12 miesiecy poéZniej - 1,03 mld zt. Co
wiecej, trwafe problemy finansowe w branZy noclegowej potwierdza rosngca liczba nierzetelnych
przedsiebiorstw, ktora wzrosfa z 1760 w 2021 r. do 1993 w 2024 r. Stabilizacja sektora bedzie wymagata nie
tylko dalszego ozywienia w ruchu turystycznym, ale rowniez zwiekszonych naktfadow na rozwdyj oferty,
promocje i dotarcie do coraz bardziej wymagajacych klientow — komentuje dr hab. Waldemar Rogowski,
gtéwny analityk BIG InfoMonitor.

Chcemy podrézowac coraz dtuzej — szczegélnie millenialsi oraz mieszkancy srednich i duzych miast

Dobrg informacjg i impulsem do dziatania dla branzy noclegowej jest fakt, ze Polacy coraz chetniej wybierajg sie na
dtuzsze urlopy. Jak wynika z badania ,Wydatki i plany wakacyjne Polakéw” przeprowadzonego przez Quality Watch
dla BIG InfoMonitor, taki wyjazd planuje w trwajgcym sezonie 57 proc. ankietowanych (w tym 16 proc. rozwaza
wiecej niz jeden urlop), co stanowi 5 proc. wzrost w poréwnaniu z 2022 .

Okazuje sie tez, ze popularnos$¢ dtugich podrézy rosnie ze wzgledu na pokoleniowo$¢, styl zycia danej generacji czy
miejsce, w ktdrym zyjemy na co dzien. | tak np. dluzsze wakacje sg szczegdlnie wazne dla przedstawicieli pokolenia Y
(35-44 lata), dla ktorego bardzo wazny jest wolny czas poswiecany na nowe doswiadczenia i przezycia zdobywane



m.in. dzieki podr6zom. Te dtuzsze planuje w tym roku ok. 2/3 oséb z tej grupy przebadanych przez BIG InfoMonitor.
Prawie tyle samo, bo 63 proc. mieszkancéw srednich i duzych miast, czyli klientéw z wyzszymi dochodami, réwniez
nie wyobraza sobie w tym roku wytgcznie krétszego odpoczynku. Najrzadziej dtuzsze urlopy planujg aktualnie
seniorzy (w wieku 65 lat i wiecej). Az 1/3 z nich nie wybiera sie na taki wypoczynek, a prawie 1/5 nie podjeta jeszcze
decyzji.

Polska nadal wybierana przez turystow, cho¢ trwa boom na zagranice

Choc¢wyjazdy nad Battyk, w géry czy w okolice polskich jezior nadal cieszg sie najwiekszg popularnoscig — urlop w
kraju planuje spedzi¢ 65 proc. badanych — astronomiczne ceny produktéw i ustug, z ktérymi w ostatnich latach
musieli mierzy¢ sie klienci, sprawiaja, ze coraz chetniej spogladamy w kierunku zagranicznej oferty turystycznej. Ata
jest czesto tansza, co potwierdzajg rynkowe analizy. Z jednej z nich, przygotowanej przez ekspertéw Rankomat.pl,
wynika, ze w lipcu br. za tydzien pobytu w hotelu na Teneryfie czteroosobowa rodzina zaptaci 2 860 zt, a para 1 415
zt. W Polsce jest dwa razy drozej - w Mikotajkach rodzina za tydzien w hotelu zaptaci 5 142 zt, a para 3 618 zt.

Nic wiec dziwnego, ze coraz czesciej rozwazamy spedzenie czasu wolnego w innych krajach. Jak pokazuje badanie
zlecone przez BIG InfoMonitor, w 2022 r. wakacje poza Polskg planowata jedna trzecia ankietowanych. W tym roku
jest to juz 41 proc., co stanowi wzrost o 8 proc. Wyjazdy zagraniczne organizowane sg nieznacznie czesciej przez
biura podrdzy niz samodzielnie (24 proc. vs 19 proc.), natomiast do wakacji w kraju wolimy przygotowac sie na
wtasng reke (59 proc. vs 8 proc.).

- Coraz wiecej Polakow wybiera zagraniczne podroze, szukajac nowych doswiadczen i unikalnych przeZyc.
Do tego dochodzi kwestia cen, ktore w okresie wakacyjnym sgq w Polsce wysokie, natomiast czesto nie
idzie za tym podniesienie jakosci czy zakresu ustug. Spadajgce zainteresowanie naszym lokalnym
rynkiem to wyrazZny sygnat wyrazajacy potrzebe zmian i szybkiej adaptacji. Kluczowe bedg inwestycje w
rozwdyj infrastruktury turystycznej, promowanie mniej znanych, ale wyjatkowych miejsc, a takze
tworzenie spersonalizowanych ofert — twierdzi dr hab. Waldemar Rogowski, gtéwny analityk BIG InfoMonitor.

Za urlop ptacimy czesciej z oszczednosci

Polacy w 2024 r. wydadzg $rednio 4940 zt na diuzsze wakacyjne wyjazdy, co biorgc pod uwage duzg rozpietosc
wydatkéw deklarowanych przez badanych, daje $Srednig kwote 2150 zt na osobe.

Podobnie jak w 2022 r. gtdwnym zrédtem finansowania dtuzszych wyjazdow wakacyjnych sg obecnie oszczednosci
(58 proc.), a w drugiej kolejnosci biezgce dochody (46 proc.). Pozostate zrédfa majg niewielkie znaczenie i sg
wskazywane przez nie wiecej niz 3 proc. wyjezdzajgcych. Wyjatek stanowi chec specjalnego dorobienia na potrzeby
wyjazdu - deklarowana przez 7 proc. urlopowiczéw.

Osoby bez poduszki finansowej lub wystarczajacych biezgcych sSrodkéw na potrzeby dtuzszych urlopéw podchodzg
do nich z wiekszg rezerwa. Polacy bez takich planéw sytuacje te najczesciej uzasadniajg brakiem srodkéw (41 proc.).
Prawie 1/4, bo 23 proc. wykazuje natomiast brak zwyczaju jezdzenia na urlopy, a 18 proc. jako powdd podaje
potrzebe oszczedzania. Co 4. Polak deklaruje, ze takie wakacje sg poza jego zasiegiem i cho( jest to wysoki odsetek,
to na uwage zastuguje fakt, ze wskaznik ten spadto 7 proc. w poréwnaniu z 2022 r.

Badanie ,Wydatki i plany wakacyjne Polakow 2024" zrealizowane przez Quality Watch dla BIG InfoMonitor, metoda
CAWI na probie 1049 0sob, czerwiec 2024 rok

*k*

Biuro Informagji Kredytowej oraz BIG InfoMonitor sg iniciatorami Programu edukacyjnego Nowoczesne
Zarzgdzanie Biznesem i partnerami w module ,Zarzgdzanie ryzykiem finansowym w biznesie i Zyciu osobistym”.

Wiecej: www.nzb.pl / www.facebook.com/NowoczesneZarzadzanieBiznesem oraz www.BANK.PL.



http://www.nzb.pl/
http://www.facebook.com/NowoczesneZarzadzanieBiznesem
http://www.bank.pl/

	57 proc. Polaków planuje dłuższy wypoczynek w wakacje

